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DESAFIOS E INERCIAS DE UM POLO
CERAMICO NUM AMBIENTE
CADA VEZ MAIS INCERTO
MAS COM MAIS OPORTUNIDADES

José Luiz de Almeida Silva

Economista, Técnico Superior do CENCAL

Desde ha quase duas décadas acompanho a
trajetdria do polo cerdmico de S. Pedro do Corval
(Reguengos de Monsaraz), bem como mantenho con-
tactos com alguns dos restantes centros histéricos da
ceramica do sul de Portugal.

O que se passou no Ultimo quarto de século em
relacio 4 cerdmica artesanal portuguesa, especial-
mente na regido alentejana, € muito significativo e in-
dicador das tendéncias que determinam a evolugao
deste nicho da producdo artesanal tradicional e de
todas as dificuldades e problemas que o afetam, mas
também da emergéncia de novas oportunidades que
respondam as expetativas de uma nova geracao de
criadores que podem surgir no mercado portugues
junto destes polos.

A retracio de produtores/criadores da cerami-
ca artesanal tradicional dos varios centros da regido
alentejana tem sido progressiva, coincidindo, na maio-
ria dos casos, com perda de competéncias e de capa-
cidade produtiva, apesar de nalguns casos a introdugao
de alguns meios tecnoldgicos contrariar esta logica em
termos quantitativos.

O nlmero de artesaos e do pessoal ao seu servico
mais ou menos qualificado, tem vindo a decrescer pro-
gressivamente, nao havendo substituigdo das geragoes
na maioria dos casos, nem em alternativa, como tem
acontecido nalguns paises de referéncia, o aparecimen-
to de novos artesdos, ou melhor, de ceramistas criati-
vos, menos apegados a tradicao e com maior capaci-
dade de inovacdo tantos nas formas, como contelidos
e técnicas. Por vezes, estes Ultimos respeitam algo da
tradicdo que lhes serve de fio condutor com a regiao
onde estio instalados e de cuja imagem beneficiam.

Contudo, entendo que o centro oleiro de S. Pedro do
Corval, apesar da crise e das vicissitudes, sera dos mais
dindmicos em termos relativos nacionais e com uma
maior massa critica, continuando a congregar o maior
nimero de unidades artesanais e atraindo um nime-
ro elevado de compradores ou visitantes, benefician-
do também dos investimentos recentes do projeto do
Alqueva.

UM ESTUDO PROSPETIVO NO INIiCIO DO
MILENIO SOBRE S. PEDRO DO CORVAL

No inicio do século fiz uma primeira pesquisa prospe-
tivaem S. Pedro do Corval, com vista a antecipar os prin-
cipais cenarios para este polo de ceramica, bem como
definir algumas linhas estratégicas para agir junto dos
ceramistas a fim de evitar o definhamento deste polo.

O primeiro objetivo deste trabalho era de inquirir se
a producao ceramica artesanal poderia ser uma alavan-
ca no desenvolvimento regional sustentado, em certas
partes do pais, tal como em S. Pedro do Corval.

Reconhecendo que a cerdmica é um elemento fun-
dador de certas culturas e sociedades, pelo que pode
constituir-se como matriz de certos povos e elemento
identificador de determinadas civilizagoes, havera que
compreender como tal pode ser mantido em certas
comunidades tendencialmente despovoadas e com a
populagio a fugir para outros setores de atividade mais
rentaveis e para outras regides com maior dinamismo
economico.

Considerava entdo que a cerdmica, se nao se abas-
tardasse mais nos anos seguintes e se desenvolvesse
uma cultura de promogio, valorizagdo e modernizagao
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da sua producdo artesanal, poderia ser, a par de outras,
uma verdadeira alavanca de desenvolvimento sustenta-
do e duravel.

Tendo pensado na altura num horizonte de dez
a quinze anos, tentei desenhar algumas tendéncias e
definir alguns cendrios.

Assim, o conjunto dos cenarios que antecipei num
horizonte de 2010/15 para a cerdmica de S. Pedro do Cor-
val, era contrastado entre dois eixos centrais de incerteza:
0 eixo da valorizagao/desvalorizacido dos produtos
e da imagem de Reguengos de Monsaraz/S. Pedro
do Corval e o eixo da valorizagdo das competéncias
da mao-de-obra e da propria Regiao versus a indi-
ferenca e o nao intervencionismo das entidades que
determinam e influenciam a regido alentejana e
Reguengos de Monsaraz.

Verifiquei na época que o polo de S. Pedro do Cor-
val corria sérios riscos, mas defendia que desses riscos
podiam nascer novas oportunidades e desafios, uma
vez que se perspetivavam fortes investimentos a nivel
infraestrutural (Alqueva) e turistico na sua envolvente,

Na intervengao que proferi na época referia entio
trés cenarios, que apresentei de forma sintética;

» Cendrio “renascimento cultural e afirmacio da raiz
alentejana”

« Cenario “deixar andar, deixar acontecer”

- Cendrio “afundamento e desaparecimento

da tradicao oleira”.
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Pormenorizando, para cada um dos cendrios antecipava

as seguintes tendéncias:

O cendrio do “renascimento cultural e afirmagao
da raiz alentejana”, o mais positivo e otimista para a
ceramica artesanal local, imporia uma agio estratégica
de proatividade muito forte a que respondessem os
atores locais de uma forma assumida. Considerava en-
La0 coOmo necessarias as seguintes condicoes:

» Valorizagdo da profissao de oleiro/artesdo atribuin-
do-lhe ou reconhecendo-lhe um estatuto social, tio
valorizado como qualquer outra profissio “moderna”;

- Combinagao da arividade artesanal com outras
atividades profissionais, num regime de partilha de
ocupagoes;

- Promogao dessa atividade como fonte de realizacio
pessoal e criativa para os seus profissionais;

- Transformagao:

- do tipo de trabalho, criando condices de qualidade e
de bem estar que nao o penalize em relacdo a outras
atividades mais agradaveis que estdo a emergir na drea
dos servicos;

- dos locais de trabalho em verdadeiros centros de
aprendizagem permanente abertos ao exterior, onde
os proprios jovens locais possam ser captados mais
cedo, sem ser entendido como “exploracio da mio
de obra infantil’, e outras pessoas de outras origens
venham fazer cerdmica como lazer ou mesmo para
aprenderem a trabalhar com o barro;

Ligacao entre o sistema educativo e formativo e o con-
texto real de trabalho das oficinas ou ateliers, de forma
a preservar a tradigao ceramica na regido;

Criagdo de formacoes de nivel superior nestas areas
do artesanato (“craft” como em outros paises) inte-
ragindo com os centros cerdmicos tradicionais,
podendo contribuir para a sua modernizacio e
desenvolvimento de novos produtos;

Utilizagdo inteligente da tecnologia disponivel,
estimulando a inovagao, que nao desvirtue a genuini-
dade do produto final, mas que permita acompanhar
0 gosto dos consumidores e a melhoria da qualidade
de trabalho;

Fomento entre os artesdos (“craftmen”) dum verda-

.

deiro espirito associativo e de cooperacio, que passe
pela criacdo de estruturas mais ou menos formalizadas,
para a produgio, promogao, venda do seu artesanato;
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- Criagdo de espagos eficientes para a producdo e ven-
da direta, recuperando as olarias tradicionais, que se
poderiam integrar num verdadeiro “espago artesanal”
como “zona de exposicao coletiva’, onde beneficias-
sem de infraestruturas comuns e vencessem formas
anacronicas de competigao desleal;

Organizagdo da oferta para enfrentar o “esmaga-
mento” dos precos da parte dos intermediarios ou
compradores profissionais, promovendo em simulta-
neo a qualidade e a imagem do produto;

Preocupacao crescente de acrescentar valor aos pro-
durtos, através do investimento em novas formas de
promogao e de marketing

Aposta na promogdo e divulgagio do artesanato
do Corval/Reguengos de Monsaraz através de mei-
os modernos (catdlogos bem apresentados, filmes,
videos, CD s, Internet, campanhas publicitarias);

Promocdo/venda em mercados organizados, no pais
€ No estrangeiro, em zonas Comerciais, aeroportos, es-
pagos comerciais em estradas internacionais, feiras, etc;

Discriminacao fiscal positiva a instituir para micro e
pequenas empresas artesanais, que utilizem mao-de-
-obra intensiva;

. Sistema de contribuicbes para a seguranga social
inovador distinto dos setores mais avancados e com-
petitivos, intensivos em capital.

O segundo cenario “deixar andar, deixar aconte-
cer”, menos otimista e inspirado na tradi¢ao portugue-
sa de agir reflexivamente, ou seja, responder casuisti-
camente de forma nao estratégica, face aos problemas
que vao surgindo:

- Desaparecimento paulatino das olarias com o envelhe-
cimento dos oleiros e afastamento dos seus descen-
dentes, que procuram atividades e profissdes mais
prestigiadas socialmente e rentaveis em termos salariais;

Deslocalizacio paulatina da produgao tipica de

Corval/Monsaraz para paises de mao-de-obra barata,
nomeadamente, por razées de proximidade, para o
norte de Africa;

- Automatizagao crescente dos processos de producéao

nas empresas/olarias que restarem;

Concorréncia sem regras entre as empresas/olarias/ PECAS MAIS INOVADORAS

lojas que se mantiverem no mercado local; S. Pedro do Corval
Reguengos de Monsaraz
Fotografia José Luiz
defesa da louca genuina local; de Almeida Silva

- Inexisténcia de formas avancadas de promogdo e de
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. Venda da louca (com denominagio do Corval/

Monsaraz) em grandes superficies nos centros popu-
lacionais de maior dimensdo, em restaurantes, uni-
dades hoteleiras e outros estabelecimentos comerci-
ais ou em pequenas oficinas locais que simulem a sua
produgao;

- Eventualmente conformagio e chacota das pegas em
unidades produtivas deslocalizadas e apenas a deco-
racao feita localmente;

. Controle local dos circuitos de comercializagao bene-
ficiando do incremento do turismo de qualidade e da
promocao da imagem da olaria do Corval;

- Diminuicdo gradual do emprego na atividade artesanal
local, que podera vir a resumir-se a comercializagao e,
eventualmente, apenas a decoragao;

» Producio mais massificada explorando os motivos de
matriz mais original, mas aplicados em série;

. Nio intervencao do Estado ao nivel da fiscalidade nem
da introducio dum novo regime de seguranga social;

« Indiferenca por parte do Estado e das autarquias peran-
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te a crescente decadéncia do setor e da “fuga” de
jovens ao trabalho artesanal;

- Redes de distribuicio organizadas externamente, colo-
cando o produto nos mercados interno e externo que
procurem objetos de decoragdo de caréter tradicional.

« Utilizagdo progressiva, pelas redes de comercializagao,
das vendas através da Internet ou da venda por
catalogo.

Finalmente, o cenario “afundamento e desapareci-
mento da tradicio oleira” que era o mais temivel para
a ceramica local e que ainda nao ocorreu:

« Extingao de forma rapida da produgéo artesanal em
S. Pedro do Corval;

- Expansdo a nivel da cerdmica artesanal da produgao
com base nos paises de mao-de-obra barata mas com
tradicao (em Africa, Asia e paises do Leste), promovida
por redes de distribuicdo bastante poderosas, que pas-
sa a ser preferida por uma maior genuinidade e ligagao
as raizes;



» Constituicdo de ateliers de alta qualidade e com jovens

artistas/artesdos que produzirdo pequenas séries de
elevado preco, eventualmente noutros locais distantes
do Corval, e que venderio no mercado especializado
(exposicoes, feiras, museus, galerias);

Crescente urbanizacio da populagio e abandono do
trabalho artesanal por parte dos mais jovens, por ser
mal pago em comparagio com profissdes mais valo-
rizadas tecnicamente, dispondo aquele de condicdes
menos vantajosas e agradaveis de trabalho;

Nenhuma medida de fiscalidade positiva em relagdo
a0 artesanato com caracteristicas locais e ao trabalho

em regides de baixa densidade;

Regime de contribuigdes para a seguranca social dos
trabalhadores artesanais idéntico aos dos setores mais
competitivos e intensivos em capital;

Atuacio do fisco de forma mais eficiente no combate
3 fuga aos impostos otimizada pelas instituigoes de
carater comunitario;

+ Desertificagio de S. Pedro do Corval de populagio

residente, que sera conduzida para meios urbanos
mais populosos, ocupando-se os restantes em em-
pregos de proximidade ou de servigos a comunidade;

- Ocupacio do espaco pelos “novos proprietarios de
competéncias’, que utilizardo as habitagdes existentes
como segunda residéncia.

ALGUMAS CONCLUSOES QUE SE PODEM
TIRAR HOJE

Como diziamos na época, era evidente que nenhum
destes cenarios se viria a concretizar tal como foi conce-
bido. O futuro resultard sempre duma combinagao de
fatores que podem estar explicitos nos trés cenarios, ou
de outros fatores que emergiram, sendo certo que se
caminhou mais num sentido ou noutro, consoante a
determinagio que os principais atores (internos ou ex-
ternos) colocaram nas suas decisoes e atitudes.

O objetivo deste trabalho ndo era acertar em
cenérios que pudessem milimetricamente vir a ocorrer
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nesse horizonte, mas sim estabelecer cenarios possiveis,
desejaveis, realizaveis ou temiveis, que alertassem as pes-
soas para as eventuais consequéncias das suas decisoes
no momento, fazendo-as agir pré e pro-ativamente em
consequéncia.

O que nos interessava era despertar o pensamento
dos responsaveis, decisores e populagio em geral, para
os desafios e ameagas que se iriam colocar provavel-
mente no futuro préximo.

Quase década e meia depois, verifica-se que parte
daquilo gue foi antecipado veio a ocorrer, colocando-se
hoje, ainda com maior preméncia, algumas questoes
chave que marcaram 0s anos ja passados. Essa analise
foi tentada uma vez mais, em 2013, pelo que juntamos
essa informacao e conclusoes.

O POLO DE CERAMICA DE S. PEDRO DO
CORVAL REVISITADO 15 ANOS DEPOIS

Na pesquisa de diagnostico realizada no inicio de
2013, no polo cerdmico de S. Pedro do Corval, que

continua ainda a ser o mais dindmico do Alentejo, feita
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através de um contacto direto e pessoal com grande

parte dos artesaos ainda em atividade, pude tirar no-

vas conclusdes com vista a uma futura agao estratégi-

ca, que confirmam tendencialmente e de uma forma

assertiva o que havia escrito quase década e meia antes:

- Continua a existir um forte individualismo e incapaci-
dade (quase impossibilidade) de reunir esforcos entre
os oleiros para formarem qualquer tipo de organi-
zagao associativa ou de estrutura cooperativa, apesar
de todos se queixarem desse mal;

Detetam-se problemas crescentes com as vendas,
devido a diminuigdo da procura interna e externa,
bem como aumento dos custos das materias-primas
e da energia, apesar de haver olarias que ndo se quei-
xam muito destes fatores; contudo, a maioria com-
pensa esse problema com atividades complementares
ou alternativas, como a prépria venda de ceramica ou
de outros materiais de producio alheia, as atividades
na area da agricultura e vinicultura, a organizagdo de
passeios turisticos no Alqueva, a recolha e venda de

plantas e outros produtos naturais, etc;

- Ninguém se refere, no momento presente, & neces-




sidade de formagio nem de recrutamento de mao-

-de-obra, uma vez que continua a haver trabalhadores
com experiéncia disponiveis no mercado, sendo que
parte das tarefas a realizar ndo obrigam sequer a
grande preparagdo técnica;

= Algumas olarias ja foram assumidas pelos filhos ou ne-
tos dos oleiros fundadores, que tém uma outra légica
de atuacio, mas que mantém os mesmos handicaps
dos pais ou avos em relacio a formas de cooperagao
com os outros oleiros locais;

« Das 33 olarias que foram recenseadas no primeiro es-
tudo parecem restar cerca dezena e meia, juntando-se
o facto de qualquer das existentes ter diminuido a
mao-de-obra ao servico;

« Verifica-se uma tendéncia crescente de abertura de
lojas proprias na vila de Monsaraz, o ponto no con-
celho onde atualmente ha um maior fluxo diario de
visitantes e turistas (e especialmente em certos dias da
semana ou épocas do ano), quer por ser um impor-
tante patrimoénio cultural e arquitetural na regiao,
quer pela sua localizagdo central no Empreendimento
do Alqueva, hoje outro grande chamariz no Alentejo;

. Provavelmente, a breve prazo, Monsaraz vai estar
COMO OULros pontos turisticos de referéncia nacional
no resto do pais, como Obidos, Nazaré, Fatima, Evo-
ra, erc, em que os andares térreos nos centros dos
aglomerados urbanos estao dedicados ao comércio
de produtos para turistas, mais ou menos originarios
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da regido, mas tendencialmente provenientes do
estrangeiro, por razoes de custos e de margens de
comercializacio. Esta possibilidade, a ndo ser encara-
da, poderé desvirtuar toda a logica da produgéo local
enddgena, criando uma proliferagdo na oferta que se
encontra em qualquer pais ou regido do pais, com as
consequéncias para a degenerescéncia do produto
tradicional de base regional. Este é um fenémeno que
esta a generalizar-se com prejuizos graves.

-

Continuam a no existir, como referimos antes, jovens
a trabalharem nas olarias de S. Pedro do Corval ou que
queiram criar novos ateliers mais modernos, fazendo
produtos de ceramica alternativos e respondendo a
novas procuras com maior valor acrescentado, mes-
mo inspirados na tradigio alentejana, como ja ha
noutros locais, embora de forma incipiente, como em
Vila Vigosa, Arraiolos, etc.

O QUE FAZER?

Apesar do diagnéstico pouco otimista, ha ja algumas
empresas a fazer ceramica algo inovadora, do ponto de
vista formal, especialmente ao nivel das decoragbes, que
tém conseguido chegar a novos mercados. A propria
estratégia de acdo mostra uma evolugao consideravel,
fruto da vinda de novos empresarios (alguns originari-
os da regido) ou do reforo da capacidade técnica e de
gestio de oleiros que fizeram o caminho proprio da sua
formacgio. Assim se explicam alguns passos positivos no
sentido do mercado mais aberto que se vive hoje.

A utilizacdo da ferramenta da inovagao nas pegas,
referida por alguns dos oleiros, através da criagao de
produtos com novos desenhos e decoragbes, nunca
chega a uma mudanca profunda na estratégia de pro-
duto e do mercado.

Contudo, apesar do que disse antes, ndo me pare-
ceu em nenhum momento que a maioria dos oleiros
de S. Pedro do Corval estivesse a sofrer dramaticamente
com a crise econdmica que o pais atravessa desde 2008,
parecendo que se tém adaptado progressivamente as
novas circunstancias, quer produzindo para clientes fi-
delizados, quer tendo arividades rentaveis alternativas,
nao inspirando novas necessidades de curto prazo.

Quanto a projetos coletivos desejavels para a regiao,
varios ceramistas defenderam a criagdo em S. Pedro do

Corval de um museu da olaria ou de um centro inter-
pretativo, para atrair pessoas. Contudo todos tém algu-
mas dvidas sobre o éxito assegurado para este projeto,
pois ndo existem apoios consideraveis nem vontade
institucional que dé sustentabilidade a tais projetos.

Outras iniciativas como publicidade, execugao
de um catdlogo conjunto, criagdo de informagao na
internet, serdo bem acolhidas pela maioria, mas sem-
pre com alguma desconfianca, uma vez que hé alguns
que ja tém uma estratégia de marketing mais apurada
através da Internet, nas suas lojas ou junto da sua rede
de clientes.

Instados a pronunciarem-se sobre a experiéncia
das “Maisons de Produits du Pays de Haute Provence”
(no sul de Franca onde se cruzam os acessos a Cote
d’Azur), consistindo em lojas de produtos tradicio-
nais e regionais eventualmente a criar (com apoios co-
munitarios, como aconteceu naquela regido francesa)
junto s estradas de grande circulagédo que dao acesso
a0s centros turisticos do sul do pais e construidas fora
dos centros urbanos (para evitar a concorréncia com os
comerciantes instalados), ndo discordaram mas parece
que nunca avancariam se a iniciativa partisse exclusiva-
mente deles.

Apesar das dificuldades endogenas e de compor-
tamento, julgo que a via do desenvolvimento/ma-
nutencio do polo de cerdmica de S. Pedro do Corval
passard sempre por uma estratégia de turismo ativo,
com ligagio aos investimentos em curso na regiao neste
dominio ou da agricultura/vinicultura. Em acréscimo,
nota-se a necessidade da criagio de plataformas de fa-
cilitacio de contactos e de atragao de fluxos de turistas
para as olarias, em conexdo com as empresas turisticas
que operam na regiao.

Também seria interessante captar estudantes dos
varios niveis de ensino, especialmente nas areas das ar-
tes do ensino superior, secundario ou profissional, para
a possibilidade de desenvolverem atividades criativas
naquela regido, em estagio ou como empreendedores,
seja com produtos tradicionais seja com produtos
inovadores, baseados ou ndo na tradicao.

Sera, assim, prioritrio continuar a lutar pela criagdo
de um espirito associativo e de cooperagao entre enti-
dades, lutando contra a visio de curto prazo de muitos
gestores e dirigentes publicos, bem como dos proprios
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artesios e da perspetiva que sempre tém de privilegiar o
Jucro imediato. A isto junta-se a falta de massa critica e
de dimensao cultural do turista nacional e a insuficiente
diversificacdo do produto turistico para o mercado in-
ternacional, por incapacidade dos operadores.

As transformages organizacionais ao nivel insti-
tucional que o sistema turistico portugués tem sofrido
nos Ultimos vinte anos, bem como a aposta em mono-
produtos, muitos deles podendo ter ofertas mais quali-
ficadas e mais competitivas a nivel internacional, tém
prejudicado a valorizagao do artesanato enquanto polo
produtivo e cultural.

Mesmo assim, alguns centros turisticos nacionais,
como Lisboa, Porto e Evora, tém beneficiado de uma
procura crescente do turismo internacional pelo mer-
cado portugués, por razdes de novas apostas internas e
dos proprios mercados, cujo impacto se devia ou podia
transmitir ao resto do territorio nacional.

COMO FAZER MAIS?

Para incrementar esta dimensao do turismo ligado a
producio artesanal, para a preservar e evitar o desapa-
recimento de muitas das competéncias e do patrimo-
nio edificado que ainda resta, sera necessario aproveitar
critica e criativamente as experiéncias dos outros paises,
no que pode ser uma atitude muito benéfica para quem
comeca tarde. E muito do que ha a fazer, em periodo de
forte caréncia de fundos a nivel publico e privado, nem
envolve muitos custos.

Assim:

« Um dos primeiros aspetos essenciais esta relacionado
com a preservacao, valorizagdo e reconhecimento
das competéncias pessoais de muitos dos artesaos e
criativos, que sao Cruciais para a manutengao e pro-
mocio do artesanato. Sem esse tributo e reconhe-
cimento, aqueles que aprenderam, desenvolveram e
preservaram esses saberes desaparecerdo em breve e
fara pouco sentido a manutencao destes polos oleiros
no futuro. Isto ao contrario do que é feito nalguns
paises em que é dado o justo reconhecimento nacio-
nal (como acontece especialmente no Japao, Australia,
Franca, entre outros paises, com as distingdes nacio-
nais ao nivel profissional nas respetivas areas).

. E também crucial formar os agentes e operadores
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turisticos, apetrechando-os com este conhecimento,
e lancar-lhes novos desafios para uma outra visdo do
artesanato, podendo eles contribuir para oferecer um
produto turistico mais genuino aos diferentes tipos de
turistas e visitantes gue veém ou que possam querer vir
até Portugal.

Paradoxalmente, parece que em Portugal tudo se faz
para afastar da atividade produtiva, e da promogao
turistica e cultural, o pessoal reformado que detém
essas competéncias profissionais ligadas a atividade
artesanal, provavelmente para evitar que possam
acumular uma “insuficiente” pensao de reforma com
alguma retribuicdo suplementar que possam auferir.
Esta quase penalizagdo simbdlica destes “repositorios
vivos” de experiéncias profissionais passadas pode ser
negativa para o pais.

Depois havera que defender, preservar e valorizar os
sftios e os espacos onde a atividade artesanal foi e, em
muitos casos, ainda é desenvolvida, dando contra-
partidas aos artesdos e suas familias para evitar que
deixem degradar ou permitam a demolicdo répida e
sem rasto desse patrimoénio material, mas que € tam-
bém verdadeiramente imaterial.

Havera ainda que dignificar em termaos sociais o tra-
balho manual, que sera no futuro tdo importante
como o trabalho intelectual, sabendo que muitos dos
trabalhadores intelectuais valorizam enormemente a
atividade manual como compensagao para uma mo-
no-ocupacio sedentaria do seu tempo de vida ativa.
Como um primeiro passo para o relangamento
destes projetos de artesanato ceramico, propoe-se a
dinamizacio do setor através da criagdo de parcerias
locais que permitam a organizagao dindmica desses
centros oleiros.

Igualmente se propde a criagao de parcerias com os
outros intervenientes de turismo em cada regido ou
a criacdo de minirrotas de produgao artesanal em
ligacdio com a culindria tradicional nas localidades,
com a intervencio e participagao de todos os inter-
locutores da regido.

Nestes roteiros artesanais locais nio se devem
esquecer as visitas ao patrimonio construido em
que a ceramica possa ter uma importdncia decisiva,
como fornos tradicionais, casas antigas em adobe
ou tijolo, etc.



« Estes roteiros devem ser integrados noutros produtos

turisticos de forma a poderem ser facilmente incorpo-
rados na oferta ja existente em hotéis, pacotes turisti-
cos, visitas culturais, entre outros. S6 desta forma é que
o turismo de experiéncias (ligado com a produgao
artesanal) podera ser considerado uma mais-valia no
setor e ter a adesdo pretendida por parte dos consu-
midores finais.

Por outro lado, é indispensavel a dinamizagao de uma
cultura de partilha, cooperagio e didlogo entre todos
0s atores que podem contribuir para a concretizagao
destes projetos. Este seria o cimento agregador e que
potenciaria a atividade artesanal conjuntamente com a
sobrevivéncia e renascimento de outras atividades lo-

cais nas comunidades de baixa densidade populacional.

Este foi um trabalho realizado no polo oleiro de
S. Pedro do Corval, mas outros centros oleiros ou de
cerdmica no pais tém historias ou trajetérias interes-
santes para analisar, havendo alguns que ainda hoje

apresentam dinamismos que importaria considerar.
Falamos, a titulo de exemplo, de Barcelos, Estremoz,
Nisa, Crato, Redondo, Molelos, etc.

Ao nivel da producio de ceramica de autor, com con-
telido mais contemporéaneo, mas de pequena producao
ou producdo artesanal, encontramos pelo territorio
nacional as mais variadas experiéncias. Umas dispersas,
com ceramistas isolados que trabalham para um mer-
cado alargado passando por galerias, lojas de produtos
turisticos e pela venda direta através da internet ou em
feiras ou exposicdes, outras daqueles que se organizaram
em associagbes ou em torno de pequenas empresas
com estabelecimentos comerciais em centros turisticos.

A forma como agem no mercado é muito variada e
os resultados obtidos também néo sdo suficientemente
conhecidos, para haver um programa englobando a
totalidade das situagdes que se vivem em Portugal.

Mas o artesanato ceramico e a ceramica de autor
podem ser uma marca interessante e importante em

Portugal, assim exista essa aposta a nivel mais vasto.
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OLARIA LUIS JANEIRO

S. Pedro do Corval
Reguengos de Monsaraz
Fotografia José Carlos Garcia
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