MINERVA

porcelan étkészlet kollekcidé | porcelain tableware collection

Hollbhaza a 20. szazadimagyar porceldanmivészet fontos mihelye volt.
Az elmult évtizedek az Utkeresés ésa mivészi, stratégiai megujulas
jegyében teltek. A Minerva kollekcié harom év termékfejlesztésének
eredménye. Mikézben a megujulasra valo képességékes bizonyitéka,
egyuttal a hungarikum rangjara emelt holléhazi porcelan karakter-
jegyeinek és 6rokségének Osszegzéseis. Sité Erika és Golovics Ferenc
azzal a szandékkal tervezte a kollekcidt, hogy klasszikussavaljon, de
a korszeriivasarloi igényeket ésegy potencialis fiatalabb vasarloi kor
izlésvilagatis szem el6tt tartottak. A tervezésifolyamatot hosszas
piackutatas, trendelemzés éstechnolégiai kisérletezéseldzte meg.

A készletek 6tvozik az organikus és a geometrikus formavilagot és
motivumrendszert, egyszerreértelmezheték modern ésklasszikus
targyegyuttesként. lgazodnak a mai elvarasokhoz:sorolhatok, kis
helyigénylek, mosogatogépben tisztithatok, jol varidlhaték, szamos
elemik multifunkcionalis, ésbizonyosdarabjaik mikrohullamu sutébe
is helyezheték. Aharom kilénb6z6 dekorral kaphaté Minerva kollekcid
harom eltéré izlésvilagu vevékort célozmeg. A Marrakesh dekorral

egy elegans, Gnnepi készletet hoztak létre; az Asanoha modernsége

a fiataloknak szdl, mig a Floradekor a gyar megszokott vasarléi
kézdnségének készilt.

A Minerva porcelan étkészlet tébb szempontbdl is kiemelked6: hosszu
tavra tervez, tdbb célcsoportot célozmeg. Akészletmodern, ugyanakkor
klasszikus formai jol illeszkednek a célk6zonségkornyezetébe,
formatervezési ésesztétikai szempontokbdl egyarant. A fejlesztést
alapos piackutatas, nemzetkdzi trendelemzés estechnolégiai egyeztetés
el6zte meg. Atargyak formai megoldasait nem csupan esztétikai, hanem
hasznalati és gyartastechnolodgiai funkciok is diktaltak. A benyujtott
palyazati anyagban jol lathato volt, hogy a termékcsalad rendszerben
mikodik, a kildnbozétargytipusokat optimalizalja, kombinalasi
lehetéségeket nyuijt.

Tervezdkéntnem csupan a marka altal képviseltformai jellemzéket

kell megismerni, hanem a gyartasi metédust megértve kell egy mar
kialakult mikodési rendszerenbelil egy jél kivitelezhetd termékcsaladot
létrehozni. Hagyomanyd&rzés, ugyanakkor Uj hagyomany teremtése

a cél. Az 0j termékeknek nemcsak az Uj vevékort kell megszélitaniuk
(ezdnmagaban is izgalmas kihivas), hanem a régi vevékorigényeivelis
szamolniuk kell. Ennek az intenziv munkanak az eredménye eza készlet,
mely nemcsak szakmai forumokon, hanem mar piaci helyzetben

is sikeresenmegmérettetett.

SUTOErika, GOLOVICS Ferenc
info@ceramicsbysuto.com
sutoerika.hu

+36 30 2052152

hollohazi.hu

Holléhazi Porcelangyar Kft. | Holl6haza Porcelain Factory Ltd

Hollbhazawas an important workshopin 20"-century Hungarian porcelain
art, while in recent decadesthe businesshas been looking for its own path
and the way to redefine itself artistically and strategically. TheMinerva
collection is the outcome of three yearsof product development. While
providing an impressiveexample of the company’s ability to renew itself,
it alsosums up the characteristics and legacy of the Holléhaza porcelain,
which is no lessthan a Hungaricum. Erika Siité and FerencGolovics
designedthe collection in the spirit of making it into a classicand at the
same time kept the expectations of modern consumersand the taste of

a potential, youngertarget group at the forefront of their concept. The
design processwas preceded by extensive market research, trend analysis
and technological experimentation. TheMinerva sets combine organic
and geometric forms and motifs, thus can be equally seenas modern

and classical. Thecollection is adapted to contemporary requirements:
they are stackable, space-efficient, dishwasherproof and variable, while
many of its elements are multifunctional and some of them are microwave
compatible. TheMinerva collection is available in three designstargeting
three consumer groups, each with a different taste: the Marrakeshstyle is
marked by eleganceand isintended for use on specialevents; the modern
Asanoha appeals to the younger generation, and the Floraset is made for
the factory’s customary buyers.

The Minerva porcelain dinner service is outstanding in severalrespects:
it is designed for the long term and targets several consumer groups.
Thisset is modern, while its classicalforms fit in well with the interiors
of the target consumers both in regard to its designand aesthetic
qualities. Thedevelopment was preceded by extensive market research
as well as a study of international trends and technological solutions.
Theforms of the objects are driven not only by aesthetic but also
functional and production technology considerations. It was evident
from the submitted project documentation that the product family

is designed as a system, optimising the various object types and
providing combinational variations.

A designerneedsto be familiar not only with the formal characteristic
represented by a brand but has to understand the manufacturing
processand create an optimally manufacturable product family
within an already functioning system. Theobjective isto preserveold
traditions while creating new ones. New products, therefore, should
addressnot only new target groups (an exciting challenge itself) but
also consider the expectations of the old ones. The Minerva dinner
service, which was met with successin professional circles as well

as on the market, is the result of such intensive work.
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